oW —2° D -0 <H v ¥ Vg & —° 5 LN D -0b <E) v—= ¥

Volba spotrebitell — Nejlepsi novinka 2023

VYHLASENI VITEZU PROGRAMU
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Informace o programu

Marketingovy program, ktery ocenuje
uz 23. rokem nové a inovované vyrobky.

Jedna se o jedineCné ocenéni, které udéluji
samotni Cesti spotrebitelé.

UlehCuje spotrebitellm orientovat se mezi
novymi produkty na trhu, vyrobcim
podporuje zalistovani a prodluzuje zivotnost
jejich novinek.
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Informace o programu

Kazda kategorie ma pouze jednoho vitéeze.

Nejlepsi novinky se mohou pochlubit
logem Volba spotrebitelti — Nejlepsi novinka.

Logo funguje jako nezavislé potvrzeni kvality Ci
dobra reference.

Logo motivuje téméf polovinu Cecht ke koupi
oznaceného produktu (nezavisle na znalosti).
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Informace o programu

Dvé tretiny lidi priznavaji, ze radi obcas > ' R —
vyzkousi néco nového.

Nezavislé spotrebitelské ocenéni produktu je
druhou nejvétsi motivaci k jeho nakupu (hned
po doporuceni pratel i rodiny) a dokonce
nékolikanasobné vetsi nez reklama nebo
doporuceni na socialnich sitich.

84 % obecné priznava vétsi dlivéru
k produktu, ktery je ocenén v nezavislém
testu.
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Informace o programu

Do programu bylo mozné registrovat novinky

uvedené na trh v obdobi
leden 2022 - cerven 2023

4000 spotrebiteld hodnotilo 213 novych

produktt

63 kategorii, minimalné 3 konkurencni

produkty v kategorii
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Informace o programu

Spolupracujeme s charitativnim projektem Pomozte détem,
ktery dlouhodobé pomaha ohrozenym a znevyhodnénym détem a jejich rodinam.

POMOZTE
DETEM

0 <@ @ o 2 EE RO <E v oW o 0 5




— [/ (D b <B) s~ @W
\Vitéze podpori
marketingova B2B a B2C
kampan

* Instore kampané v nakupnich retézcich
Makro a Tesco

e TV a Youtube

, e * Outdoor a reklamni nosi¢e v obchodnich
HEJEE?PMSE . centrech nebo méstské hromadné

NOVINKU [ dopravé po celé CR

i 2023 » Radia Evropa 2, Frekvence 1, YouRadio

* Prezentace vitéz( na odbornych
kongresech, inzerce v B2B a B2C

R & 3 - : casopisech

CE?,TUIL%OETﬁE%gFLE TN s * Spotrebitelské soutéze, online média,

NOVINKY ROKU 202 N - .. socialni site
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Podpora viteznych novinek

Marketingova a PR podpora zacina
Vyhlasemm NEJ Iep5|ch novinek 2023 S AT ST ‘  VSECHNO.
na dnesnim galaveceru. '
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Lidi s bytovou nouzi v Brné pfibyva. s
DVOULETE ZANSTENE DLUHOPISY E-FINANCE

Mohou ziskat nijemni byt od mésta

e 05 59 000 o, nemenienk & samotny

TRILETE DLUHOPISY SKUPINY E-FINANCE
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HLEDEJTE JE VE VASICH 0BCHODECH! :J.

A soutéZte o né na naSem &3 profilu: i’%
www.facebook.com/Volbaspotrebitelu =%
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Volba spotrebitelu 2023

Pripraveno pro spolecnost:

At0Z, 0up

Sona Fialova
8.6.2023
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Metodologie vyzkumu Cilova skupina

On-line dotazovani - CAWI ) Reprezentativni vzorek populace CZ

1 Podle pohlavi, véku, regionu a velikosti mista
bydlisté.

Termin vyzkumu: Kvéten 2023

63 kategorii
-l Ve vybeéru bylo zohlednéno slozeni domacnosti,

vlastnictvi auta a pfitomnost zvifete v domacnosti

U 0O 0 O

213 vyrobku - novinek

Velikost vzorku

Strukturovany dotaznik v délce 20 min 71 Talk Online Panel:
Zkusenost s vyrobkem

Volba nejlepsiho vyrobku

Hodnoceni vyrobku podle nékolika parametru

®

1 N = 4000 respondentu

talk

Hodnoceni vyrobku na Skale (1-5) ONLINE PANEL
Socio-demografické otazky

0
0
0
0
0
0

N

I Q © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.



Zajimavosti z vyzkumu
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Ceho si na novinkach cenime?

zkusenost s vyrobkem

KVALITA
56%

OBAL

CHUT/FUNKCNOST 31%
64%

N IQ © 2023 Nielsen Consumer LLC . All Rights Reserved .



Ceho si na novinkach cenime?

zkusenost s vyrobkem

KVALITA
HUT/FUNKCNOS 35%

26%

N IQ © 2023 Nielsen Consumer LLC . All Rights Reserved .



Jaka je ochota spotrebitelu
zkouset novinky

NIQ

© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.



Dulezitost inovaci v kategoriich

Inovace jsou nejdulezitéjSi v kategoriich Cerstvych produktu

m Zcela neddlezité

B Ne prilis dulezité

B Ani dUlezité/ ani neddlezitté

m DUlezité

m Velmi dulezité
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e

Ref QQ169 Zda se, ze v nékterych kategoriich se vzdy déji nové véci, aby byl vybér a moznosti atraktivni. Zda se, Ze ostatni se pfriliS neméni. Jak dilezité je pro vas zavadéni
novych a odliSnych znacek/produkti/odriid pro kazdou z nasledujicich kategorii? Zaklad: VSichni zakaznici HM/SM, 2022 (n=1038) Zdroj: studie Shopper trends 2023

N I Q © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.




Ocenéni, znamky kvality - jejich akceptace nakupujicimi (Top2Box)
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NEJDOVERYHODNEJST
ZNACHA

Ceska potravina

D 32%

A 3 22%

FIRMA PRO ZDRAVI
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Q40: Jak dulezita jsou pro vas nasledujici ocenéni produkti? N = 1000 Zdroj - studie Private labels 2022
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VITEZNE NOVINKY
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ALKOHOL

AUTOKOSMETIKA

RADA NOVYCH MICHANYCH NAPOJ0
STOCK PLZEN BOZKOV

RADA SHERON LADY V EKOLOGICKEM OBALU
DF PARTNER

AVIVAZE

TESORI D‘ORIENTE AVIVAZ NA PRADLO
SARANTIS CZECH REPUBLIC

BALENE VODY

MAGNESIA PLUS
MATTONI 1873

BEZDYMNE TABAKOVE VYROBKY

100S ILUMA
PHILIP MORRIS CR

BONBONY

CEREALIE ;

MENTOS CLEANBREATH FUNKCNi BONBONY
PERFETTI VAN MELLE CZECH REPUBLIC

TESCO CEREALIE
TESCO STORES (R

LIPTON OVOCNE CAJE
ORBICO




CERSTVE SALATY

COKOLADOVE CUKROVINKY

A7
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Alpenmilch

MILKA MLECNA COKOLADA Z ALPSKEHO MLEKA

DAMSKA HYGIENA

JESSA NATURE PRATELNE MENSTRUACNI KALHOTKY

DETSKE PLENKY

Premium
Pants
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PREMIOVE PLENKOVE KALHOTKY BABYDREAM

AKINU KOLEKCE CESKY LES
AKINU CZ

DZEMY KARLOVA KORUNA

VITALKA DZUSY, NEKTARY A OVOCNE STAVY

PENNY MARKET

PENNY MARKET

TESCO HOTOVE §ALATY
TESCO STORES CR MONDELEZ INTERNATIONAL DM DROGERIE MARKT ROSSMANN
DOPLNKY PRO PSY DZEMY A OVOCNE POMAZANKY DZUSY A OVOCNE STAVY EKOLOGICKE CISTICI PROSTREDKY

FROSCH CISTIC NA KUCHYNE S PRIRODNi S0DOU

MELITTA CR




EKOLOGICKE PROSTREDKY NA PRADLO

ELEKTRONICKE CIGARETY JEDNORAZOVE

FERMENTOVANE TRVANLIVE VYROBKY

HOTOVA JIDLA
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FEELECO ODSTRANOVACE SKVRN IZY VAPE ONE GURMAN KLOBASA o TESCO NI’ZKUKA!.URICKA’ HOTOVA JIDLA
FOSFA IZYVAPE CZ KMOTR - MASNA KROMERIZ TESCO STORES CR
HOUBICKY A HADRIKY HYGIENICKE POTREBY INSTANTNI JIDLA JOGURTY
Spbitex —
S egaman
V R RY
RED CUR
MEGAMAX ANTIBAK HARMONY DINO HYGIENICKA RADA VITANA BISTRO RED CURRY K-CLASSIC SELSKE JOGURTY ZRAJICI V KELIMKU

MAPA SPONTEX

SHP HARMANEC

ORKLA FOODS CESKO A SLOVENSKO

KAUFLAND CESKA REPUBLIKA




BRIT CARE SUSTAINABLE DIGEST AND RELAX

FINO PAPIR NA PECENI

VAFO PRAHA

SARANTIS CZECH REPUBLIC

KMOTROVKY
ST
:
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KMOTROVKY SYROVE
KMOTR - MASNA KROMERIZ

KAVA A KAVOVINOVE NAPOJE KORENI A OCHUCOVADLA KOUPELOVA KOSMETIKA KRMIVA PRO KOCKY
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MELTA FRENCH PRESS KOTANYI UZENE MLYNKY ACTIVE SKIN & MIND KRMIVO PRO KOCKY Z CERSTVEHO MASA
KAVOVINY JOHANN KOTANY] COTY CESKA REPUBLIKA VAFO PRAHA
KRMIVA PRO PSY KUCHYNSKE POTREBY MASNE SNACKY MASNE VYROBKY NA GRIL
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GRILL PARTY HAMBURGER
BILLA




MLECNE DEZERTY

NEALKOHOLICKE NAPOJE

NEALKOHOLICKE SEKTY
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PAMLSKY PRO PSY

TENTO PAPIROVE UTERKY FINEST
METSA TISSUE CZECH

SLOVANSKE CHLEBY
UNITED BAKERIES

§| BUCHTICRY | %
voment b
NARUBY

BUCHTICKY S KREMEM NARUBY

PRIBINACEK TYCINKA S TVARRROHEM SCHWEPPES PINK TONIC MUCHA SEKT NEALKOHOLICKE ROSE PROPESKO MISTR
SAVENCIA FROMAGE & DIARY CR MATTONI 1873 SOARE SEKT PARTNER IN PET FOOD CZ
PAPIROVE UTERKY PECIVO PECIVO SLADKE PIVNI NAPOJE
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BIRGO
MATTONI 1873
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PLETOVA KOSMETIKA

PLETOVA KOSMETIKA CISTIC

Astrid

HYALURQN

ROSTLINNE NAPOJE
S y - -
e

RYBI SPECIALITY

ANTI-AGE SADA § REISHI ASTRID HYALURON YUTTO - BIO ROSTLINNE NAPOJE PAPPUDIA NORSKY UZENY L0S0S
PALACIO CZ SARANTIS CZECH REPUBLIC ROHLIK.CZ ROHLIK.CZ
SIRUPY SLANE POCHUTINY SPECIALNI POTRAVINY SUSENKY A OPLATKY
| TR GRRSERSE
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YO SIRUP BEZ CUKRU
MATTONI 1873
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BRAMBURKY

BRAMBURKY
CESNEKOVE SOLENE

K-JARMARK HOSPODSKE BRAMBURKY
KAUFLAND CESKA REPUBLIKA

FREE VILLAGE BEZLEPKOVE SUSENKY
PERNIK

MANNER SNACK MINIS
JOSEF MANNER




SYRY CERSTVE SYRY TVRDE TESTOVINY TOALETNI PAPIR
b oovecr, et
Boik ™ Bontk *=
emium Comfort :-;—_.:
CERSTVY SYR BONIK BANOVECKE PARENE SYRY NEJEN NA PANEV TOALETNi PAPIR VELVET EXCELLENCE
PENNY MARKET MILSY EUROPASTA MORACELL
TOFU PRODUKTY TRVANLIVE PECIVO UKLIDOVE POMUCKY UZENINY

TRADICNi LUNTER TOFU POMAZANKY PREMIUM
ALFABIO

BRICK SLIM & CRISPY
COMPERIO

SPONTEX DAILY CARE RUKAVICE
MAPA SPONTEX

KLOBASY REZNIKDV TALIR
PENNY MARKET




VEGANSKE JOGURTY A DEZERTY

| § Plant Chef
| FOREST FRUIT

" fll Plant Chef
NATURAL
100% PLANT BASED

TESCO PLANT CHEF ROSTLINNE DEZERTY
TESCO STORES CR

VEGANSKE ZMRZLINY

TESCO PLANT CHEF ROSTLINNE ZMRZLINY
TESCO STORES CR

VINA A SEKTY

TESCO FINEST CESKA LOKALNI ViNA
TESCO STORES CR

VLASOVA KOSMETIKA

8 AUTHENTIC
i AROMA

AUTHENTIC
toya" AROMA

RESIST

TOMIL

VUNE DO DOMACNOSTI

GLADE AROMATHERAPY
S.C. JOHNSON

WC HYGIENA

DOMESTOS POWER FRESH WC GELY
UNILEVER

ZEHLICI PRKNA

VILEDA ULTRA FRESH ZEHLICT PRKNO
FREUDENBERG HOME AND CLEANING SOLUTIONS
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CESTNE UZNAN| ODBORNE POROTY

RADA NOVYCH MICHANYCH NAPQOJU
STOCK PLZEN BOZKOV
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ABSOLUTNI VITEZ

TESTOVINY NEJEN NA PANEV
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